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Die Zustandigkeit des Werberats ist medientubergreifend
und gilt fur samtliche Formen der kommerziellen
Kommunikation - online und offline. Erfasst ist Werbung
zum Beispiel im Fernsehen, auf Plakaten, in Zeitungen
oder Zeitschriften, im Radio, im Kino sowie Internet-/
Mobile-Werbung, Werbung in Sozialen Netzwerken,
Sponsoring-MaBnahmen oder Werbung am Verkaufsort.

Um werbenden Unternehmen und Agenturen eine
Orientierungshilfe zu geben, wo die Wirtschaft selbst die
Grenzen bei der inhaltlichen Gestaltung von Werbung
zieht, hat der Deutsche Werberat einen Leitfaden zu den
zentralen Bestimmungen der verschiedenen Verhaltens-
regeln veroéffentlicht.

:: Der komplette Leitfaden ist abrufbar unter:
www.werberat.de/werbekodex
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Glucksspielregeln

Werbung fur Glucksspiel muss ihrer sozialen Verantwortung gerecht werden:
Die Vorgaben des Deutschen Werberats stellen eine verantwortungsbewusste
Verbraucheransprache sicher und schitzen damit Glucksspielstchtige und sucht-
gefahrdete Personen.

Eine Ansprache von Minderjahrigen ist generell nicht erlaubt.

Verantwortungsbewusste Verbraucheransprache

Dei (%)

Gliicksspielwerbung kann auf
die Affinitat der Zuschauer zu
personlich favorisierten Sportlern
oder einem Sportteam Bezug
nehmen. Es darf jedoch nicht
10 Spartwetten taglich. Live-Ticker & HO- suggeriert werden, dass durch die
Ton-Events. Sel immer wnd dberall live dabei! N&he zu einem Team ein Vorteil
im GlUcksspiel erreicht wird. Das
positive Mitfiebern der Zuschauer
bei Sportereignissen kann in der
Werbung verwendet werden.

Pech, wenn Du eine
Wette verlierst.

Gliicksspielwerbung darf Gewin ist Kdnnen , '
nicht suggerieren, durch E
vermehrtes Spielen kénnten - - :

Gib nicht auf:
zuvor gemachte Verluste 2
zurlckgewonnen werden.

sei ein Gewinner.
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Es darf auch in der Werbung

flr GlUcksspiel auch nicht der
Eindruck erweckt werden, durch
die Teilnahme am Gltcksspiel
kdénnten bestehende finanzielle
Probleme geldst werden.

Sorgen? Probleme? Kein Geld?

Jamit ist nun Schiuss '
WERDEN SIE REICH - I WHWEBESTE-WETTEXY! @

Sozialverhalten

Menschen, die nicht an Gllcks-
spielen teilnehmen, dirfen mit der
Werbebotschaft nicht abgewertet
und/oder als sozialer AuBenseiter
dargestellt werden.

WER NICHT
AUF SEIN TEAM
SETZT, GEHORT
NICHT ZUR
FANGRUPPE,

-

ETTEI
GEWONNEN.

@ NICHI=NUR IM SPIEL.

Die (erfolgreiche) Teilnahme an einem
Glucksspiel darf nicht als ursachlich fur
sozialen Erfolg dargestellt werden.
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